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Nye nettfenomener 6
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Prosjektets fokus

[

Nye nettfenomener

I Sosial web, web 2.0
i YouTube, Facebook, Nettby FElel il Usability

Design
Nettgenerasjonen Convergence Web 2.0

I Vokst opp med digitale teknologier Economy
o . : Remixabilit B
i 16-19-aringer (seerlig 17-18) i Standardization

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),
Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Problemstillinger o

Hva kjennetegner nye generasjoners IKT- og mediebruk?

Hvordan bar myndighetene forholde seg til nye nettfenomener?

Eit informasjonssamfunn
for alle

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),
Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Undersgkelser | prosjektet

Foranalyse

I Hva vi allerede vet.
Spgrreundersgkelse (750 svar)

- Kartlegging av ungdoms bruk av sosiale nettsteder.
Fokusgrupper (4 grupper a 5-6 ungdommer)

- Forstaelse av hvordan og hvorfor ungdom bruker
sosiale nettsteder, og hvordan sgker ungdom
informasjon.

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),

e Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Foranalyse, spgrre-
undersgkelse og
fokusgrupper er utfart av
TNS Gallup
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Nye generasjoner 6

- Millennials (Howe og Strauss), Nettgenerasjonen (Tapscott), New
Millennium Learners (OECD)

- Ungdommene er interessante fordi de utformer sin identitet, kompetanse
og kultur i samspill med IKT.

- Ungdom tar med seg de medievanene de etablerer nar de blir eldre.

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),
Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Digital kompetanse 6

- Ungdom laerer hvordan de
bruker teknologi for a forfalge
sine interesser og realisere
sine mal.

- A kunne bruke

ver kt gy er 1 nt
Kunnskapslgftets (2006) nye
laereplaner

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),
Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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http://www.dubestemmer.no/konferansetime-film.php
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Ungdom er storbrukere av e

Internett 6

Internett er det stgrste medium blant ungdom

Nar jeg er ved
en data er jeg alltiq
palogget, selv om jeg
kan sitte & se p

- 96% av 16-19-aringene bruker Internett daglig

Nesten alle har tilgang
- 99% av 16-19-aringer har tilgang til Internett

Internett brukes gjennom hele dagen @
- 76% av 16-19-aringer bruker Internett flere ganger daglig.

- De slar pa datamaskina nar de kommer hjem og lar den sta pa mens de gjgr andre ting.
Innimellom sjekker de om det har skjedd noe pa Facebook eller Nettby.

8> Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),

Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Nettsamfunn er en stor delav =~ =
ungdoms nettbruk 6

Hvor ofte pleier du a gjere falgende pa Internett?

Sende/motta e-post
Delta i nettsamfunn
Bruke sgkemotorer
Prate pd MSN Messenger, Skype o.|
Lese nyheter

Seke etter informasjon om att oy =7

T

Lese underholdningsstoff 41
Gjere skolearbeid 55}
Lese sportsnyheter S
Laste ned musikk/filmer 4
Delta i nettdiskusjoner/diskusjonsfora 5
Spille online eller flerbrukerspill v/

Se pa web-tv 8
Lese blogger 3
Legge ut bilder / videoklipp av meg selv eller andre
Skive egen blogg

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Flere ganger daglig/daglig

Kilde: TNS Gallups, IMKs og ITUs
spgrreundersgkelse desember 2007
Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),

Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Facebook dominerer na 6

Hvor ofte bruker du fglgende nettsamfunn?

Facebook.no 59] |8
YouTube.com 24
Nettby.no 25

WindowsLiveSpaces |4
MySpace.no |43

Biip.no

Deiligst.no

Blink.no
Underskog.no
Secondlife.com
Zyphnet.no
Meside.no

Ll T gy ———

O 10 20 30 40 50 60 70 80
Flere ganger daglig/daglig M Ukentlig

Kilde: TNS Gallups, IMKs og ITUs
spgrreundersgkelse desember 2007

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),

= Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Bruk av nettsamfunn 6

De fleste er med | mer enn ett nettsamfunn

I Gjennomsnittlig 3,4 nettsamfunn.

i Men de ma utfylle hverandre (Facebook + YouTube).

Det er mes
a ga innom
0g sjekke
-0g sa ga ut igjen.

Mange raske besgk

I De fleste bruker totalt under en halv time om dagen.

A

&4

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),
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Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)
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Ungdom flytter | flokk 6

Grunner til sluttet & bruke ett eller flere nettsamfunn

Kilde: TNS Gallups, IMKs og ITUs
spgrreundersgkelse desember 2007

Institutt for medier og kommunikasjon (IMK),

L Forsknings og kompetansenettverk for IT i Utdanning (ITU)



