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Innspill - "Oppskrift for mer lokalmat"

Coop Norge SA viser til det nye omsetningsmalet for lokalmat- og drikke og innspillsmgtet om
utformingen av oppskrift for 8 na malet. Vi viser videre til invitasjon til 3 gi ytterligere innspill til
temaet.

Malet for vekst frem mot 2035 er ambisigst. Coop i Norge stgtter ambisjoner om vekst for
lokalmat.

Coop eies av over 2,3 millioner medlemmer gjennom 57 selvstendige samvirkelag som har
butikker over hele landet. Vi har veert og er opptatt av a bidra til 8 utvikle lokalmatprodusenter og
-miljger, og a gi kundene i alle vare butikker tilgang til norske lokalmatprodukter. Coop har lagt til
rette for dette gjennom lokalmatmoduler for alle vare kjeder over hele landet.

Det er mange gode produsenter av lokalmat og -drikke i Norge i dag som leverer produkter av hgy
kvalitet som igjen bidrar til a bevare norske tradisjoner, ravarer, arbeidsplasser, stolthet og
innovasjon. Dette er noe Coop i Norge gnsker a fortsette a ivareta og styrke.

Gjennom 6 regionale sortimentsrad tilbyr vi lokale produsenter hylleplass, tilpasset
butikkstrukturen. Sortimentsradene bestar av bade butikk- og samvirkelagsrepresentanter med
god kunnskap om lokalmat og det lokale markedet. Vi gnsker gjerne sentral registrering alle
lokalmatprodukter som har en viss distribusjon og finner gode Igsninger for direkte distribusjon
der det er hensiktsmessig.

Vare viktigste innspill til oppskriften er som fglger:

e Metode og mdlegrunnlag
En felles forstaelse for metode og malegrunnlag er en ngdvendig forutsetning for det
kommende arbeidet. | dette ligger det ogsa a se pa hva som vil veere naturlige mal for ulike
salgskanaler.

e Profesjonalisering og kunnskapsheving i leverandgr- og produsentledd
Gjennom langvarig erfaring med lokalmatprodusenter ser vi at kompetanse om markedet er
en utfordring for mange. Ravarekunnskap, produksjonskunnskap og engasjement er sjelden
mangelvare, men forstaelsen for hvilke krav som gjelder nar produktene skal lanseres i store
systemer, som for eksempel vart, er ikke alltid til stede i samme grad. Radgiving og
kompetansebygging bgr derfor prioriteres.
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Produsentenes fokus er og bgr primaert veere pa optimal produksjon som ivaretar trygg vare,
baerekraftige valg og rett kalkulasjon. Det kommersielle samt markedsforstaelse kan vaere
krevende a forholde seg til for en produsent som fgrst og fremst er opptatt av a produsere
gode og tradisjonsrike produkter. Etter var erfaring, er det derfor behov for en
profesjonalisering av leverandgr- og produsentleddet.

Det bgr derfor etableres statlig stgttede fagmiljger som kan bidra til profesjonalisering og
kunnskapsheving, uten at det palgper for store kostnader for produsentene. Disse
fagmiljgene ma bidra til 3 hjelpe med selve verdikjede- /markedsforstaelsen og hva som skal
til for & kunne entre markedet, det vil si kommersielle elementer.

Markedsfgring av produktene er et felles ansvar. Produsentene er de beste markedsfgrerne
av sine egne produkter, men alle aktgrer bgr bruke egnede kanaler for a fremme lokale
produkter og produsenter overfor kundene.

Logistikk-kostnader og frakt-tilskudd

Et sentralt kostnadselement for lokalmat er fraktkostnader. Lokalmat utgjgr alltid mindre
volum pr. forsendelse, selv ogsa fra lokalmatnettverk, enn volumprodukter fra industrien.
Fraktkostnadene blir da vesentlig hgyere pr. kg vare, noe som gir utslag i pris til forbruker.
Prisen pa produktene setter en begrensning for volumet. Samtidig er det viktig med en positiv
inntjening for hele verdikjeden.

En tilskuddsordning basert pa dokumenterte fraktkostnader fra etablerte nettverk for
distribusjon av lokalmat vil kunne stimulere til ytterligere utvikling, volum og mangfold fra
lokale matprodusenter over hele landet.
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