IP/05/1573

Bruxelles, den 13. december 2005

2212010

Infarmction Spoce
Innovation & Investrnent in RE&D
Ireclusion

Fjernsyn uden graenser: Forslag fra Kommissionen
om mere moderne regler for tv og tv-lignende
tjenester i den digitale tidsalder

Europa-Kommissionen fremleegger i dag et forslag om ajourfgring af 'fjernsyn
uden greenser'-direktivet fra 1989. Ajourfgringen er ngdvendig for at holde trit
med den hurtige tekniske og markedsmaessige udvikling i Europas audio-
visuelle sektor. Ud fra princippet om "bedre regulering” sigter forslaget mod at
lette regelbyrden for udbydere af fjernsyn og fjernsynslignende tjenester i
Europa og mod at give smidigere muligheder for at finansiere audiovisuelt
indhold med nye former for reklamer. Forslaget vil ogsd give lige
konkurrencevilkar for alle virksomheder, der udbyder fjernsynslignende
tienester, uanset hvilken platform der benyttes (f.eks. traditionelt fjernsyn,
hurtige bredbandsforbindelser eller 3G-mobiltelefoner). Kommissionen
foreslar derfor, at uensartede nationale regler, der skal beskytte mindrearige,
hindre tilskyndelse til racehad og forbyde skjult reklame, aflgses af
grundleeggende beskyttelsesnormer for audiovisuelle selvvalgstjenester ("on
demand"), der geelder i hele EU. Denne nye tilgang til reguleringen skulle
bringe et indre marked for tv og tv-lignende tjenester uden nationale base et
stort skridt neermere og fremme en sterk og kreativ europeeisk
indholdsindustri.

Viviane Reding, der er kommisseer for informationssamfundet og medier, sider: "Jeg
vil gerne se Europas audiovisuelle indholdsindustri blomstre under et af de mest
moderne og fleksible regelseet i verden. De nye regler skal dbne for nye multimediale
muligheder, fremme konkurrencen og gge forbrugernes valgmuligheder, og samtidig
skal de understgtte generelle samfundsmaessige mal, som f.eks. at beskytte
mindredrige og bevare den kulturelle mangfoldighed. Den teknologiske og
markedsmaessige udvikling har gjort de nuvaerende regler foraeldede, og de ma
afskaffes for at bane vejen for et afggrende skridt hen imod et enhedsmarked i
Europa for audiovisuelle medier uden graenser."

Efter forslaget skal et moderniseret direktiv om fjernsyn uden greenser geelde for
bade fiernsyn og fiernsynslignende tjenester. For at bringe EU-reglerne pa linje med
den teknologiske udvikling skelner forslaget mellem de sakaldte 'linezere tjenester'
(f.eks. programbundne udsendelser, hvor indholdet Igbende sendes ud til seerne,
enten som traditionelt tv eller over internettet eller mobiltelefoner) og 'ikke-lineaere
tienester, dvs. selvvalgstjenester, hvor seerne selv henter film eller
nyhedsudsendelser fra et net, nar det passer dem. De nuveerende regler for tv-



sendevirksomhed vil i en moderniseret form geelde for linesere tjenester, mens der
for ikke-lineeere tjenester skal geelde et seet basisprincipper for f.eks. at beskytte
mindrearige, forhindre tilskyndelse til racehad og forbyde skjult reklame. Ved at
harmonisere disse regler pa EU-plan kan man sikre, at de audiovisuelle
medieforetagender kun behgver at falge reglerne i de medlemsstater, hvor de er
etableret, og ikke de forskelligartede regler i alle de medlemsstater, hvor deres
tienester modtages.

Mere smidige reklameregler

For programbunden udsendelsesvirksomhed foreslar Kommissionen at beskeere de
bureaukratiske omsvgb, smidiggere eksisterende regler over for nye former for
reklame og tilskynde til selv- og samregulering. De detaljerede EU-forskrifter for,
hvor tit og pa hvilke betingelser reklamer ma afbryde udsendelserne, forenkles i det
moderniserede direktiv. For fremtiden vil sendevirksomhederne selv kunne veelge,
hvornér reklamer bedst kan indsaettes i en udsendelse, i stedet for som nu at veere
tvunget til at lade 20 minutter ga mellem reklameafbrydelser. Reklamemaengden far
dog ikke lov at stige, for Kommissionen foreslar, at det nuveerende loft pa 12 minutter
pr. time beholdes.

Det nye direktiv giver ogsa mulighed for nye former for reklame som f.eks. delt
skeerm, virtuel reklame og interaktiv reklame. Som noget nyt indsaettes der en
definition pa produktplacering, som der sa bliver klare regler for. Undtagen i nyheds-,
aktualitets- og bgrneprogrammer bliver klart identificeret produktplacering tilladt,
bade i linezere og ikke-lineaere audiovisuelle tjenester. For at forhindre skjult reklame
skal forbrugerne ved udsendelsens start informeres om, at den indeholder
produktplacering. Disse nye regler skulle fijerne den juridiske usikkerhed og samtidig
gge finansieringsmulighederne for europeeiske produktioner, sa Europas
audiovisuelle sektor bedre kan deltage i konkurrencen.

Pa linje med Kommissionens politik for 'bedre regulering' far den foreslaede
modernisering af ‘fiernsyn uden graenser'-direktivet ingen virkninger for privat
korrespondance, elektroniske udgaver af aviser og blade, websteder, der ikke
primaert skal levere audiovisuelt indhold, rene lydudsendelser eller radio. Dermed
bliver der ogsa taget hensyn til resultaterne af en omfattende serie haringer i hele
EU, der blev sat i gang i juli (se IP/05/908), og som repreesentanter for den
audiovisuelle sektor, teleoperatgrerne, internetudbyderne, forbrugerorganisationerne
og andre interessegrupper har bidraget aktivt til.

Moderniseringen af EU's regler om audiovisuelt medieindhold indgar i i2010-
strategien, som sigter mod at udbygge et europeeisk informationssamfund for at
styrke vaekst og beskeeftigelse (se IP/05/643).

Flere oplysninger:

Pressemateriale
http://europa.eu.int/information_society/newsroom/cf/itemlongdetail.cim?item id=2343
MEMO/05/475

Martin SELMAYR: 02.298.12.30
Mona Lund: 02.299.90.20


http://europa.eu.int/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/05/643&format=HTML&aged=1&language=EN&guiLanguage=en
http://europa.eu.int/information_society/newsroom/cf/itemlongdetail.cfm?item_id=2343

