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Griine Woche

Reiselivsdirektor Per-ArH’e-.Tuftin,
. Innovasjon Norge |

® perarnetuftin
Vi gir lokale ideer globale muligheter

Foto: Johan Wildhagen, Terje Rakke/Nordic Life,


http://www.visitnorway.com/
http://twitter.com/aupet
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Nord-Norge (11%)
o : e Totalt: +1%
Trgndelag (sx) * Utland: +2%
 Totalt: +7% e Norsk: 0%
e Utland: +8%
 Norsk: +6%

@stlandet (s«
e Totalt: +1%
e Utland: 0%

Fjord-Norge (25%)
* Norsk: +2%

e Totalt: +4%
e Utland:
e Norsk: +6%

Sorlandet (0%
e Totalt: +2%

e Utland: +6%

e Norsk: +1%

Kilde: SSB. Bearbeidet av Innovasjon Norge: www.innovasionnorge.no(mgrkedsdata |



http://www.innovasjonnorge.no/markedsdata

v, . "%44® | INNOUASION
*® | norce

Tyskland som marked

Kilder: UNWTO, SSB, Die Reiseanalyse. Prognose: Innovasjon Norge
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Vekst i 20137

For 2013 growth is expected to

Fontinue but at a more moderate rate f{[‘\\\\\\
in the range of \\\\\"’}/

0/ UNWTO
3 - 4 0 World Tourism Organization
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Slappe av 62%
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Foto: CH, Terje Borud, Visitnorway.com
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Men forngyde var de (stort sett....)

‘ Andel forngyd og meget forngyd med feriereisen i Norge opdelt pa hovedmarkeder

Rusland

Sverige

Nordmenn Nederland
tilffredse med USA
overnattingsstedet storbritannia

Danmark
Tyskland
Norge
Italia
Spania

Japan og Sgr-Korea

Utlendinger
tilfredse med Frankrike |
attraksjonene Burige Europa %

@vrige utenfor Europa . . . . . . C27% i
Samlet : 35%.
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Foto: CH, Bjgrn Eirik @stbakken - Visitnorway.com n=2693
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Foto: Terje Borud/ www.visitnorway.com
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Megatrender 2013

* Value for Money

* Polarisering

* Globalisering

* Neerhet og ekthet

* Ansvarlighet

* Fellesskap og solidaritet

* Involvering

Kilde: PEJ-Gruppen
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Sunnhet

NyNytelse
Convenience

Ny teknologi
Forenkling og helhet

Feminisering
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Takk for meg!

Per-Arne Tuftin .
@ +47 22 00 25 00 ¢
per-arne.tuftin@innovasjonnorge.no

Slik skal vi skape
oppmerksomhet
og reiselyst 120131 4

u @perarnetuftin «
‘% www.innovasjonnorge.no/reise e

‘% www.Visitnorway. com
B WWW. tdftln no
Youl 5 » youtube.com/visitnqrway
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