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Audiovisuelt direktiv og forbudet mot TV-reklame for alkohol

Direktiv 2010/13 om audiovisuelle medietjenester (AMT) har i likhet med
fiernsynsdirektivet som formal 4 sikre uendret videresending innenfor EU/EJS-
omradet.

EQS/EFTA-statene fikk i forbindelse med det opprinnelige TV-direktivet (89/552)
adgang til 4 stanse alkoholreklame i tv-sendinger fra andre land som videresendes i
norske kabel-tv-nett. Denne adgangen har vi malbevisst og gjennom lengre tid arbeidet
for & opprettholde. Saken har veert tatt opp pé politisk nivd med Europakommisjonen og
med individuelle EU-land en rekke ganger.

Det har i utgangspunktet veert forstielse for vart syn pa alkoholreklame, men det er
samtidig blitt framholdt at direktivet er en viktig del av det indre marked, og at Norge
ikke kunne innremmes unntak som ikke var gitt til EUs egne medlemsland.

Jeg er enig i at det ikke er enskelig 4 fi reklame inn pa norske TV-skjermer i sendinger
fra Storbritannia eller andre land, og vi vil fortsatt motarbeide dette, selv om vi ma gi
avkall pa den unntaksbestemmelsen vi i dag har.

AMT-direktivet rommer en konsultasjonsordning som kan benyttes for a forseke a
finne en losning av problemer mellom senderland og mottakerland. Denne
konsultasjonsordningen vil vi gjere bruk av dersom AMT-direktivet blir innlemmet i
EQS-avtalen og tv-kanaler som er serskilt rettet mot Norge starter reklamesendinger
for alkohol.




Jeg mener vart nasjonale forbud mot alkoholreklame stér stott. Det er i samsvar med
den internasjonale utviklingen i synet pa alkoholens skadevirkninger, og det er i
samsvar med den nasjonale politikken i flere EU-land.

Regjeringen vurderer nd AMT-direktivet pa nytt i lys av de kontakter som har veert med
EU-siden og hvilket handlingsrom direktivet gir.
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